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说明、目录、图表目录

报告说明:

     博思数据发布的《2018-2023年中国肉制品市场深度调研与投资前景研究报告》介绍了肉制

品行业相关概述、中国肉制品产业运行环境、分析了中国肉制品行业的现状、中国肉制品行

业竞争格局、对中国肉制品行业做了重点企业经营状况分析及中国肉制品产业发展前景与投

资预测。您若想对肉制品产业有个系统的了解或者想投资肉制品行业，本报告是您不可或缺

的重要工具。

    肉制品，是指用畜禽肉为主要原料，经调味制作的熟肉制成品或半成品，如香肠、火腿、

培根、酱卤肉、烧烤肉等。也就是说所有的用畜禽肉为主要原料，经添加调味料的所有肉的

制品，不因加工工艺不同而异，均称为肉制品，包括：香肠、火腿、培根、酱卤肉、烧烤肉

、肉干、肉脯、肉丸、调理肉串、肉饼、腌腊肉、水晶肉等。 

     肉制品产业链可以基本划分为3个大的业务板块，分别是生猪养殖，屠宰业务和肉制品业务

。生猪养殖企业通过购入种猪和饲料、疫苗等产品实现母猪产仔以及小猪育肥，最终产品是

育肥猪。生猪屠宰企业购入育肥猪之后进行屠宰，最终产品形态为生鲜冻肉，一部分通过农

贸市场等零售渠道分销给终端消费者，另一部分供给下游的肉制品加工企业。肉制品加工企

业在购入猪肉后进行产品的深加工，最终形成低温肉制品和高温肉制品，通过现代零售商等

分销渠道供给终端消费者。 

     进入2016年以来，猪价缓慢上涨，肉制品盈利提升有压力。目前各阶段猪存栏都处于偏低

水平，自2014年以来持续下降，2016年5月能繁母猪存栏3760万头，仍处于历史较低水平

，2016年全年猪价保持高位，肉制品行业成本维持较高水平。国内肉制品行业主要包括屠宰

和肉制品加工两个环节，猪价的上涨对屠宰产生不利影响，终端价格的提升，仅能覆盖成本

。加工肉制品行业面对消费者具有一定的提价能力，但对利润贡献有限。一方面由于进口猪

肉价格仅为国内猪肉价格的1/2，企业希望通过价格较低的进口肉替代价格较高的国内猪肉，

从而带来盈利提升，另一方面，通过产品结构升级，生产附加值相对较高的高端低温肉提升

利润。
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